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114  Comunicaciones EIEDOEPORTES
|
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yalaopinién publica, la Gerencia de Comunicacionesdela
ANFP vivi6 un afio 2013 con desafios de suma importancia | - s - T
en un afio de clasificacidn mundialista. I — ' T e

La elaboracién de un libro especial para el Mundial P
Sub 20 de Turquia (iAqui Vamos!) fue uno de ellos. La pu-
blicacion contd con informacion del pais sede, de Chiley su
seleccidn yvarios contenidos de interés para quienes acom-
pafiaron la campafia del equipo nacional en la competencia.

La presencia mediatica de nuestras principales figuras
corporativas también fue un tema preponderante en 2013.
Para satisfacer la demanda informativa de los medios, se
realizo un irabajo dedicado a estimular el didlogo entre la
ANFPy laopinidn publica, ofreciendo diversas entrevistasy
conferencias de prensa del presidente Sergio Jadue, ademas
de una significativa cantidad de puntos de prensa y aten-
ciones a los medios, chilenos y extranjeros, de los distintos
“yoceros” de la institucidn cuando se requirié.

Otro dmbito de accion de la Gerencia de Comunica-
ciones fue la atencion a la prensa en distintos encuentros
deportivos alo largo del pais, participando de atenciones a
los medios, el desarrolle de libretos y preparacion de cere-
monias de premiacién y procesos de acreditacidn para los
medios ¥ sus respectivas ubicaciones de espacio y casetas
de transmisién para los medios audiovisuales.

El trabajo realizado con la Seleccién Nacicnal en un
afio en que se definia la clasificacién a Brasil 2014 también
tuvo una enorme importancia. Para atender este punto, se
ofrecieron 32 conferencias con la participacién de Jorge
Sampaoli, entre amistosos internacionalesy ronda prelimi-
nar sudamericana. En el contexto de cada partido, se reali-
zaron atenciones de prensa con jugadores de la Seleccidn,
los respectivos procesos de acreditacion para los mediosy
un minucioso trabajo comunicacional en las actividades
propias del combinado nacional. En todas las ocasiones - pu
en que la Seleccidn jugé, en calidad de local o como visita, RGVIsta FutbOl +
también se realizd la preparacién de los partidos con los
medios de comunicacion.

El equipo de Comunicaciones recorrié el mundo junto
a las selecciones nacionales en todas sus categorias para
proveer con material fotografico alos canales de comunica-
cion propios de la Asociacidny a todes los medios del pais,
como una manera de contribuir en su importante labot.

A esto, se debe sumar un constante trabajo de registro
interno, con coberturas de los eventos de la Corporacién,
seguimiento exhaustivo al presidente de la ANFPyun traba-
jo mancomunado interno con los cuerpos técnicos de cada
categoria de las selecciones de Chile.
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La revista institucional “Futbol +” llegé en 20132
su edicidn niimero 28, siendo esta ultima de un carde-
ter muy especial, distinta de las anteriores -que regis-
traban notas de actualidad, reportajes histéricos y un
paseo constante por la vida interna de la institucién-,
pues la publicacién fue dedicada ala clasificacién de la
Seleccién Nacional al Mundial de Brasil 2014, con las
estadisticas, plante] y una gran cantidad de contenidos
exclusivos sobre el histdrico logro de la Roja.































